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DISPERSION GEOGRAPHIQUE DES ELEVAGES

Répartition des gibiers par site d'élevage
2006

Sources : Fiche d'enregistrement des exploitations agricoles du Québec au 12 janvier 2006
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Nombra Nombre i
de de
Régions administratives clients gibiers
Bas-Saint-Laurent (1) 15 604
Saguanay - Lac-Saint-Jaan (2) 28 1048
Capitale-Nationale (3) 17 1137
Mauricie (4) 12 1079
Estrie (5) 22 1092
Qutaouais (7) 11 369
Abitibi-Témiscamingue (8) 13 974
Céte-Nord (9) 3 96
Gaspésle - lles-de-la-Medelelne (11) 8 185 Légende
 Chaudigre-Appalaches (12) 37 1965 "
Laval (13) 1 o o _q‘%glblars par site d'¢levage
Lanaudiére (14) 8 325 o 11-20
L ] (15) 33 4118 o 21-50
gie-Est (16-Est) 23 905 | © 51-100
Centre-du-Québec (17) 43 2261 | O >100
Montérégie-Ouest (16-Ouest) 18 657 |[_] Limite des régions administratives
Total 298 16821 Limite des MRC

200 Kilométres

Préparé par : Marco Lavoie, DIST, juin 20068




Evolution du nombre de lieux d’élevage
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Evolution du nombre de femelles
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Résultats de 1’enquéte aupres des
producteurs

Octobre 2005

Echantillon de départ: 292
Echantillon corrigé: 229
Enquéte téléphonique
Taux de réponse: 68 %

Répondants | Non rejoints Refus Total

156 (68%) 26 47 229

FEGGQ / 26-10-2006




Résultats de I’enquéte aupres des
producteurs

Profil des répondants a I'enquéte

Volume du cheptel

Nombre de 50 tetes et - 100 tétes et -
Espéce répondants (%) (%)
Bison 40 70 89
Cerf rouge 61 32 56
Sanglier 18 61 72
Wapiti 37 54 76
Total 156
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Statut de producteur agricole

Parmi les 156 répondants au sondage :

ont le
reconnu au sens de la Lol sur les producteurs
agricoles.
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Principale source du revenu familial

Elevage de grands gibiers ~ Autres productions Revenus exterieurs a la
ferme
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Principale source de revenu agricole

Elevage de Autres
grands gibiers productions

FEGGQ / 26-10-2006 9



Activités a la ferme

———
= Parmi les 156 réepondants au sondage, 59% ont
d’autres activités commerciales sur leur ferme.

Ventes
d’animaux; 3%

J

Activités - Autres activités;

agrotourisﬂques;/‘ N 23%
e 4

X Autres
productions
agricoles; 36%
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Situation économique des fermes

Bref, les éleveurs de grands gibiers :
diversifient leurs activités a la ferme;

comptent sur un autre revenu (agricole ou
familial) pour pour faire vivre la famille.

1 ferme sur 5 vit de I’elevage des
grands gibiers.
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Abattage

Les éleveurs font affaires avec:

D 29 abattoirs differents, répartis dans
12 regions du Queébec.
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Abattage

Installations des abattoirs:

Ce sont principalement des éleveurs de
qui affirment que les installations sont
iInadequates.
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Abattage

Prix paye par abattage selon I'espece

Min. | Max. | Ecart | Prix moyen
% | ¢ | ¢ ($)
Bison 75 200 | 125 102
Cerfrouge | 25 125 | 100 68
Sanglier 25 75 59 33
Wapiti 50 150 | 100 90
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Transport

Assumer majoritairement par les producteurs.

80% 73%

60% |

40% | 279,

20% | -
0%

Par I'éleveur

Privé
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Transport 2

Pour les éleveurs qui ont recours au service privé
de transport des animaux (27%) :

Utilisent une panoplie de transporteurs;
Forme de tarification :

Au km (14 %)

Par béte (24 %)

Par voyage (62 %)
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Transport 2

Le codt varie beaucoup.
Difficile d’établir une moyenne, la tendance :

15/ km
ou
25 ou 50 $ / béte
ou
100 ou 150% / transport
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Le prix sur le marche des grands gibiers

—_—
Prix obtenu :

Varie de 0,60 $ a 6,80 $ la livre carcasse

Bison Cerf rouge Sanglier Wapiti
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Le prix sur le marche des grands gibiers

Prix obtenu selon I'espece :

Bison | Cerfrouge | Sanglier | Wapiti
(%) (%) (%) (%)
-de2,50°% 48 21 21 19
25123509 39 28 36 37
3,51a4,00 % 4 25,5 29 28
4,019 et + 9 25,5 14 16
Total 100 100 100 100
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Le prix sur le marche des grands gibiers

Prix obtenu : Ne correspond pas aux attentes de 67 %
des répondants.

Prix moyen | Cout moyen ,
obtenu de production* | Ecart

(%) (9) (9)

Bison 2,74 3,83 -1,09
Cerf rouge 3,62 5,24 -1,62
Sanglier 3,39 Inconnu 0,00
Wapiti 3,45 7,74 -4,29

* Enquéte du MAPAQ en 2003
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Offre de grands gibiers (octobre 2005)

Selon les répondants :

sur un cheptel total de 18 363 tétes :
6 826 (37,2 %) sujets étaient a vendre.
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Offre de grands gibiers (octobre 2005)

Animaux a vendre selon le sexe et I'age.

@ 29 mois et -
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Offre de grands gibiers (octobre 2005)

Animaux a vendre selon le sexe, 'age et I'espece.
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Evaluation de la demande selon les
pI’OdU.CtGU.I‘S (1°" octobre 2005 au 31 décembre 2005)

Des animaux a vendre, les producteurs
ont dit avoir un acheteur pour :

1 537 animaux ( ).

Pour des animaux, un marché doit
étre trouvé :

Prendre notre part de marche.
Développer le marche.

1)
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Evaluation de la demande selon les
pI’OdU.CtGU.I‘S (1°" octobre 2005 au 31 décembre 2005)

Sommaire des animaux vendus par especes :

80 -

60-

% 40 -

20 -

Bison Cerfrouge Sanglier  Wapiti
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Provenance des revenus des fermes
de grands gibiers

Commerce
d’animaux
vivants

Vente de
produits

transformeés 159,
28%

‘ Vente de

Vente de carcasses
decoupes 28%

AN
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Provenance
du revenu

Découpes
(43/156)

Carcasse
(41/156)

Produits
transformeés
(41/156)

Animaux
vivants
(22/156)
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Intentions des producteurs

Dans les conditions actuelles de mise en
marche, les producteurs ...leur troupeau.

50% 46%
40%

_30%

(%) o
20%
10%

0%

Augmenter Maintenir Diminuer Eliminer

FEGGQ / 26-10-2006 28




[’avenir

A partir de ces constats, la FEGGQ a adopté:
Vision d'avenir:
Plan de développement strategique
en 6 axes de developpement
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Axe 1 : Implanter la certification « Grands
gibiers du Quebec certifiesMP » dans
les fermes

m 5 fermes certifiées

m 25 autres fermes qui se sont
procurées le programme de
certification

m 2 demandes d'audit
m Appui de de la FADQ
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Axe 1: Certification

Objectifs de certification

2006 2007 2008

Fermes certifiées 25 55 85
Transformateurs 1 3 5
certifiés

Restaurateurs 10 20 30
agréees

Détaillants 10 20 30
agrees
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Certification des produits de grands qibiers

Les marchés sont occupés par la concurrence
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Axe 2 : Développer une expertise et des
services conseils

m Travail en cours avec la FEGGQ,
'TUPA et le MAPAQ.

m Démarrage probable au printemps
2007
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Développer la production

Pour augmenter les revenus nets a la ferme :

m Efficace
m Diminuer les couts de production

o Adapter les pratiques d’élevage a la certification
(normes cahier des charges)

\|‘ Services-conseils

FEGGQ / 26-10-2006 34




Axe 3 : Acces et développement des
marches :

m Outils collectifs de mise en
marché

m Classification carcasses

m Faciliter acces marcheés,
abattage, transformation, etc.

Réalisé en partie, le travail se poursuit
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Commercialisation

Pour augmenter les revenus nets a la ferme

‘l‘ Structurer la mise en marche :

= Mise en marché collective

= Classification des carcasses

= Promotion des viandes certifiées
=« Garantir les approvisionnements
= EtC.
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Axe 4 : Quvrir le marché des bois de velours

m Par exemple : implantation de la
tracabilité

A venir
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Axe 5 : Evaluer pertinence Loi sur les
appellations réserveées et termes

FEGGQ / 26-10-2006

valorisants pour la marque de
certification « Grands gibiers du
Québec certifiésMP »

Détails de la Loi connus a
'automne 2006

38



Axe 6 : Agrotourisme

m |dentifier le potentiel

m Conditions a mettre en place

A venir
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Les producteurs s’engagent a garder le cap
sur ce plan.

‘est leur vision de I'avenir !




