Féderation des éleveurs de grands gibiers du Québec
(FEGGQ)

Par Marylene Tessier, secrétaire générale

Le 26 octobre 2006
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Octobre 2005

Echantillon de départ: 292
Echantillon corrigé: 229
Enquéte téléphonique
Taux de réponse: 68 %
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Profil des répondants a I'enquéte
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Parmi les 156 réepondants au sondage :

ont le
reconnu au sens de la Loi sur les producteurs
agricoles.
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Elevage de Autres
grands gibiers productions
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Parmi les 156 répondants au sondage, 59% ont

d’autres activités commerciales sur leur ferme.
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Bref, les eleveurs de grands gibiers :
diversifient leurs activites a la ferme;

comptent sur un autre revenu (agricole ou
familial) pour pour faire vivre la famille.

1 ferme sur 5 vit de I'élevage des
grands gibiers.
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L es éleveurs font affaires avec:

D 29 abattoirs différents, repartis dans
12 régions du Québec.
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Installations des abattoirs:

Ce sont principalement des éleveurs de
qui affirment que les installations sont
iInadéquates.
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Prix payé par abattage selon I'es

nece
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Assumer majoritairement par les producteurs.

30% 73%
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Privé
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Pour les éleveurs qui ont recours au service privé
de transport des animaux (27%)
Utilisent une panoplie de transporteurs
Forme de tarification :
Au km (14 %)
Par béte (24 %)
Par voyage (62 %)
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Le coult varie beaucoup.

Difficile d’etablir une moyenne, la tendance :

1$ / km
ou
25 ou 50 $/ béte
ou
100 ou 150% / transport

FEGGQ / 26-10-2006

17



———————————
Prix obtenu :

Varie de 0,60 $a 6,80 % la livre carcasse

Bison Cerf rouge Sanglier Wapiti
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Prix obtenu selon I'espece :
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Prix obtenu : Ne correspond pas aux attentes de 67 %
des répondants.
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Selon les répondants :

sur un cheptel total de 18 363 tétes :
6 826 (37,2 %) sujets etaient a vendre .
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Animaux a vendre selon le sexe et I'age.
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Animaux a vendre selon le sexe, I'age et I'espece.
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Des animaux a vendre, les producteurs
ont dit avoir un acheteur pour :

1 537 animaux ( ).

Pour des animaux, un marché doit
étre trouveé :

Prendre notre part de marché.
Développer le marche.

1)
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Sommaire des animaux vendus par especes :
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Dans les conditions actuelles de mise en
marche, les producteurs ...leur troupeaul.
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A partir de ces constats, la FEGGQ a adopté:
Vision d’avenir:
Plan de déeveloppement stratégique
en 6 axes de développement
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Axe 1 : Implanter la certification « Grands
gibiers du Québec certifiésMP » dans
les fermes

5 fermes certifiées

25 autres fermes gqui se sont
procurees le programme de
certification

2 demandes d’audit
Appul de de la FADQ
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Objectifs de certification
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Certification des produits de grands gibiers

Les marchés sont occupés par la concurrence
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Axe 2 : Développer une expertise et des
services consells

Travall en cours avec la FEGGQ,
'UPA et le MAPAQ.

Démarrage probable au printemps
2007
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Développer la production

Pour augmenter les revenus nets a la ferme :

Efficace
Diminuer les colts de production

Adapter les pratiques d’élevage a la certification
(normes cahier des charges)

\l‘ Services-conseils
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Axe 3 : Acces et développement des
marches :

Outils collectifs de mise en
marché

Classification carcasses

Faciliter acces marchés,
abattage, transformation, etc.

Réalisé en partie, le travail se poursuit
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Commercialisation

Pour augmenter les revenus nets a la ferme

‘l‘ Structurer la mise en marché :

Mise en marché collective
Classification des carcasses
Promotion des viandes certifiees
Garantir les approvisionnements
Etc.
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Axe 4 : Ouvrir le marché des bois de velours

Par exemple : implantation de la
tracabilité

A venir

FEGGQ / 26-10-2006 37



Axe 5 : Evaluer pertinence Loi sur les
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appellations reservees et termes

valorisants pour la marque de
certification « Grands gibiers du
Québec certifiésMP »

Détails de la Lol connus a
I'automne 2006

38



Axe 6 : Agrotourisme

|dentifier le potentiel

Conditions a mettre en place

A venir
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Les producteurs s’engagent a garder le cap
sur ce plan.

C’est leur vision de I'avenir |




